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A.BOOTS ENFRENTARA
MERCADO COMPETIDO
La multinacional a través

de armaciadBenavided en-

frentar el reto de mante-
ner su liderazgo.

ENFRENTARA A CADENAS FARMACEUTICAS DE RETAIL COMPETITIVAS

Expertise no asegura exito
en México a Alliance Boots

De acuerdo con expertos, los competidores mexicanos han consolidado un modelo de negocios exitoso que ha ganado

mercado rapidamente; Farmaciad Benavided enfrentara el reto de mantener su liderazgo en este mercado

Ivette Tejeda
EL ECONOMISTA

EL EXITO de la llegada a México de
lainglesa Alliance Boots, a través de
la compra de [Farmaciad[Benavided,
no estard completamente “vacuna-
do” por el amplio expertise que tiene
la firma, derivado de su importan-
te operacion en Europa y reciente-
mente en Estados Unidos (através de
su acuerdo con la firma Walgreens),
pues las principales cadenas nacio-
nales de retail del sector se han hecho
mads competitivas en el ultimo lustro,
ademas de que es la primera incur-
sion de la empresa britanica al mer-
cado latinoamericano.

“Tenemos cadenas mexicanas
de de muy buena cali-
dad, desde antes de verse amenaza-
das por la llegada de un competidor
extranjero se han diferenciado, es-
te tipo de ya venian me-
jorando sus estandares de calidad,
sus términos de negociacion de pro-

veedores y sus esquemas de apego al
cliente desde antes”, dijo en entre-
vista Ignacio Garcia-Téllez, director
de la division Deals Salud de la con-
sultoria PwC.

En el mercado de venta de me-
dicamentos al menudeo en México,

que ronda 1os 15,000 millones de do-
lares, las cadenas de tienen
59% de participacion segun datos de
IMS Health, y mientras que Allian-
ce Boots ocupa el primer lugar, con
29% de participacion tras la compra
de[Farmaciad[Benavidey, las dos ca-
denas que le siguen son
del Ahorro, con una participacion
de 28%, seguida por Gua-
dalajara, con 27% Yy las de Fomento

Econdémico Méxicano (FEMSA), con
10% de participacion a través de YZA
yLaModerna.

WALMART RESIENTE COMPETENCIA

No obstante, la alta competencia
que impera e imperard en el sector
podria llevar a que el negocio de fa]-
de Walmart sea de “baja do-
sis” parasusingresos. “En elcasode
Walmart sigue siendo una prueba
a que apenas cuentan con 10 [fag-
stand alone (en México tie-
ne 2,199 tiendas por lo que no re-
presentan ni 0.5% del numero de
unidades). La mayor ventaja para
Walmartesel trdfico en tiendas y no
le vemos mucho potencial de cre-
cimiento a este formato”, dijo a E1
Economista Ana Cecilia Hérndndez
de Invex Analisis.
Lo anterior, a pesar de que las ten-

dencias del afio pasado en venta mi-
norista de medicamentos mostradas
en el “IMS World Review 2013” a tra-
vés de los autoservicios empezaban a
despegar, impulsadas por sus marcas
genéricas. En dicha categoria desta-
caba Walmart de México, quien tie-
ne su propia linea de medicamentos
Medimart y opera inde-
pendientes a sus autoservicios.
“Considero que lo que pasara es
que las que ya estaban haciendo su
tarea de colocarse mejoraran mas
v las que no lo habian hecho o van a
empezar a ver, dificilmente toma-
rdn una posicion buena. El gran reto
es sobre todas aquellas independien-
tes y las de supermercado, €stas si
empezardn a tener una presion muy
fuerte porque no es su core business”,
expreso el especialista de PWC.
claudia tejeda@eleconomista.mx

de délares es el valor del
mercado de ventas al
menudeo, del cual las
cadenas de farmacias
tienen 59 por ciento.
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La llegada de la britanica Cadenas de farmacias
Alliance Boots a México subi- en México, 2013
ra la temperatura al mercado LIRS
de cadenas de farmacias na-
cional. Experlos aseguran que
las mexicanas han mejorado su
compelitividad en los ltimos
afos, por lo cual la incursién de '
la brildnica a esle mercado no 28%
El Farmacias
esld completamente asegurada. del Abgio
. 10%
\ FEMSA
28%
Farmacias
Guadalajara
FUENTE: IS HEALTH.
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Las ventas minoristas de medicamentos, a través del
canal de cadenas de farmacias en el pais, pasé de re-
presentar 45% del total de venta refail de la catego-
ria en el 2008, a 59% en el 2013, en repercusién de las
farmacias independientes.
Ventas minoristas de medicamentos
en México, 2013
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CRECIERON
las ventas de las farmacias con
dpticas y mercancias generales
en México en el 2013, luego de
crecer 4.5% el ano previo
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